
หมายเหตุ:

รายวิชาเสริมพ้ืนฐานเพ่ิมเติมจะต้องลงทะเบียนเรียนและมีผลการเรียนไม่ต่่ากว่าระดับ S (Satisfactory) 

รหัสวิชา หน่วยกิต จ านวนเงิน

DMC511 การตลาดเชิงเน้ือหาและการสร้างสรรค์เน้ือหาดิจิทัล (Digital Content Marketing and Content Creation) 3 9,000

DMC512 3 9,000

DMC513 3 9,000

DMC514 3 9,000

DMC515 3 9,000

DMC516 3 9,000

DMC517 3 9,000

DMC518 3 9,000

รหัสวิชา หน่วยกิต จ านวนเงิน

DMC699 12 36,000

60,000

3,100

3,000

174,100

- ค่าธรรมเนียมอ่ืน ๆ (ค่าประกันของเสียหาย + ค่าประกันอุบัติเหตุ + ค่าบัตรนักศึกษา + ค่าสมัครเรียน) 

.- ค่าลงทะเบียนรายวิชาเสริมภาษาอังกฤษ

รวมค่าใช้จ่ายตลอดหลักสูตร   

รายวิชาของหลักสูตรประกอบด้วย

หมวดวิชาวิทยานิพนธ์

หมวดวิชาบังคับ (Required Course)

วิทยานิพนธ์ (Thesis)

- ค่าบ่ารุงการศึกษา 

 วิชาเสริมพ้ืนฐานไม่นับหน่วยกิต ส่าหรับผู้ท่ีส่าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีท่ีคณะกรรมการบริหารหลักสูตรมีมติให้เรียน

(Seminar in Digital Innovation for Marketing Communication and Corporate Branding) 

ผู้ประกอบการกับการสร้างธุรกิจในยุคดิจิทัล (Entrepreneurship and Business Creation in Digital Era)

สัมมนานวัตกรรมดิจิทัลเพ่ือการส่ือสารการตลาดและแบรนด์องค์กร 

หมวดวิชาเสริมพ้ืนฐาน ไม่นับหน่วยกิต

หมวดวิชาบังคับ 24

and Corporate Branding)

การวางแผนเชิงกลยุทธ์บนแพลตฟอร์มส่ือดิจิทัล (Strategic Planning in Digital Media Platforms)

วิทยานิพนธ์ 12

รวม 36

ช่ือวิชา

การบริหารประเด็นและการจัดการภาวะวิกฤติผ่านส่ือดิจิทัลเพ่ือการส่ือสารการตลาดและแบรนด์องค์กร  

(Issues and Crisis Management through Digital Media for Marketing Communication 

การบริหารการตลาดและแบรนด์เชิงนวัตกรรม (Innovative Marketing and Brand Management) 

การบริหารจัดการแคมเปญเชิงนวัตกรรมดิจิทัล (Campaign Management in Digital Innovation)

โครงสร้างหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชานวัตกรรมดิจิทัลการส่ือสารการตลาดและแบรนด์

แผน ก แบบ ก 2

(จ านวนหน่วยกิต)

การวิจัยตลาดและองค์กรเพ่ือพัฒนาธุรกิจ  (Marketing and Corporate Research for Business Development)

โครงสร้างหลักสูตร

ช่ือวิชา


