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 การถ่ายภาพนับว่าเป็นศิลปะอย่างหนึ่ง  ช่างภาพจะใช้อุปกรณ์ ในการถ่ายภาพ บันทึกในสิ่ง
ที่เราต้องการถ่ายทอดอารมณ์ออกมา  การเลือกหามุมภาพต่าง  ๆ ไม่มีกฎเกณฑ์แน่นอน  ในมุม ๆ 
เดียวกันนั้น ช่างภาพคนหนึ่งอาจจะบันทึกภาพได้ดีกว่าอีกคน หนึ่ง  หรือดีพอกันแต่มองออกไปใน
รูปลักษณะที่แตกต่างกัน  แต่แน่นอนที่สุด ก็คือ การถ่ายภาพจะต้องมีกล้องเพื่อพิสูจน์และใช้อ้างอิง
ได้ว่าภาพที่ออกมานั้นเป็นการบันทึกภาพอย่างมีศิลปะหรือไม่  ซึ่งหมายถึงความประณีตละเอียดลออ  
การใช้ความเพียรพยายามในการรอคอย  ในการจั ดแสงหรือใช้แสงธรรมชาติ ล้วน บ่งบอกถึงความ
เป็นตัวของตัวเองทั้งสิ้น  ถ้าภาพที่ถ่ายนั้นยังไม่เป็นที่พอใจ  ทางแก้ไขคือ  ถ่ายภาพในมุมเดียวกัน
นั้น ไม่ว่าจะกี่คร้ังกี่หนจนเป็นที่พอใจ  ซึ่งแสดงว่าท่านได้เข้าถึงศิลปะการถ่ายภาพในมุมนั้น ๆ  
 

ความหมายของการถ่ายภาพโฆษณา 
 สมัยก่อนศิลปิน มักจะเขียนภาพ วาดภาพเพื่อ ถ่ายทอดความสวยงามจากความรู้สึกของ
ตนเองให้ผู้อ่ื นได้เห็นและรู้สึกคล้อยตามตัวเอง   แต่จะอยู่ในวงจํากัดเฉพาะผู้ที่สนใจและเข้าถึง
ความรู้สึกของศิลปินเท่านั้น  แต่ใน ปัจจุบันโลกมีวิวัฒนาการขึ้น  สภาพเศรษฐกิจเจริญเติบโตอย่าง
รวดเร็ว  ธุรกิจการโฆษณามีบทบาทมาเกี่ยวข้องในวงการค้าขายมากขึ้น  จึงเป็นจุดเร่ิมต้นของการ
นําภาพถ่ายมาใช้เพื่องานโฆษณาเกี่ยวกับเน้ือหาของโฆษณานั้น  นั่นก็คือ ภาพถ่ายจะเป็นตัวเสริม
ให้ผู้ชมเกิดความอยากรู้เกี่ยวกับสินค้ามากขึ้นและพวกเขาจะหาข้อมูลเพิ่มเติมโดยการอ่า นข้อความ
โฆษณาในสื่อโฆษณานั้น 

 บทบาทในการสร้างความดึงดูดใจ การสื่อความหมายและกระตุ้นความสนใจดังกล่าว  
ช่างภาพจะใช้ศิลป ะของการถ่ายภาพอย่างเต็มความสามารถ  เพื่อสร้างสรรค์ภาพโฆษณาแต่ละชิ้น 
ดึงดูดใจและกระตุ้นความสนใจด้วยความสวยงามของภาพ ความน่ารัก หรือสร้างอารม ณ์ร่วมอย่าง
สุนทรี ซึ่งในขณะเดียวกันภาพนั้นจะต้องสามารถสื่อความหมายได้ตามที่เราต้องการให้ผู้ชม
มองเห็น เช่น ในการโฆษณาบางคร้ังตัวสินค้าหรือนายแบบอาจจะไม่สวยหรือเป็นบุคคลธรรมดา  ๆ 
แต่ช่างภาพก็สามารถใช้ศิลปะทําให้ภาพมีความน่าดู โดยการจัด องค์ประกอบ การใช้สี แสง ฯลฯ  
ภาพนั้นก็จะสามารถสื่อความหมายได้เช่นกัน 



 

 การถ่ายภาพโฆษณา หมายถึง การนําเอาศิลปะรวมกับระบบการค้าธุรกิจการค้านําเสนอ
เป็นผลงานให้คนดูเพื่อสื่อความหมายให้คนได้รับรู้จากการได้เห็นภาพและทําให้คนดูรู้สึกซาบซึ้ง
กับภาพที่ได้เห็นด้วย  ดังนั้นบางคร้ังผู้ถ่ายภาพโฆษณาอาจจะไม่จําเป็นต้องเป็นผู้ริเร่ิมความคิด 

ความส าคัญของการถ่ายภาพโฆษณา 
 หน้าที่หลักของภาพในงานโฆษณาคือ 
 1.  ดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 2.  สื่อความหมายเกี่ยวกับประโยชน์หรือผลจากการใช้ผลิตภัณฑ์ 
 3.  สร้างความอยากรู้อยากเห็นของผู้อ่านต่อสิ่งโฆษณานั้น 
 ดังนั้น ภาพประกอบโฆษณาจึงจะต้องดึงดูดใจกลุ่มเป้าหมายไม่ว่าจะโดยวิธีใด ๆ ก็ตาม  
เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายสะดุดตาหรือหันมามองโฆษณาชิ้นนั้นก่อน เมื่อเกิดความสนใจแล้วก็จะอยาก
ทราบเร่ืองราวต่อไป และแน่นอนที่ภาพโฆษณาจะต้องสื่อความหมาย หรือ “บอก” อะไรกับผู้ชม
ตามที่เจ้าของสินค้ากําหนดไว้ ขณะเดียวกันภาพโฆษณาจะกระตุ้นหรือสร้างความอยากรู้อยากเห็น
ยิ่งขึ้นไปอีก และท้ายที่สุดจะนําไปสู่การเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ตาม
เป้าหมายการโฆษณาต่อไป 
 

การสื่อความหมายของภาพโฆษณา 
 การสื่อความหมายของภาพโฆษณาต่างกับการสื่อความหมายของภาพศิลปะ ตรงที่ช่างภาพ
จะต้องพยายามสร้ างสรรค์ให้ภาพโฆษณาที่ออกมานั้น สามารถ “บอก” อะไรกับผู้ชม   และข้อมูลที่
ผู้ชมจะได้รับ ต้องตรงกับสิ่งที่เราหรือเจ้าของสินค้าต้องการจะบอกกับผู้ชมด้วยภาพถ่ายโฆษณาจะ
เกิดจากข้อมูลที่ช่างภาพได้จากเจ้าของสินค้า ผสมผสานกั บศิลปะอย่างเหมาะเจาะทําให้ภาพ ดูเด่น 
และสื่อความหมายกับผู้ชมซึ่งเป็นผู้บริโภคข องสินค้านั้นได้อย่างสมบูรณ์ คือ จะต้องสนองตอบ
วัตถุประสงค์ทางการค้า และจะต้องดํารงไว้ซึ่งคุณค่าทางศิลปะอย่างดีได้ด้วย 
 ดังนั้น ในการถ่ายภาพโฆษณา การสื่อความหมายของภา พจึงเป็นเร่ืองสําคัญมาก ช่ างภาพ
ต้องศึกษารายละเอียดของสิ่งที่ต้องการอย่างดี และพยายามดึงเอาจุดเด่นของภาพนั้นออกมาให้ได้ 
เมื่อถ่ายภา พออกมาแล้วผู้ชมภาพจะต้องรู้ว่าภาพที่ถ่ายนั้นคือภาพอะไร  และต้องมีความเข้าใจที่
ใกล้เคียงหรือตรงกันกับที่เราต้องการให้รู้ด้วย แต่จะผิดกันตรงที่ว่าภาพนั้นต้ องแสดงเจตนารมณ์
ออกมาโดยไม่จําเป็นต้อง อ่านข้อความที่กํากับไว้เสียก่อนจึงจะทํา ให้คนดูเข้าใจภาพนั้นได้ เช่น ถ้า
เราต้องการภาพนาฬิกา แต่คนที่ดูภาพนั้นดูแล้วดูอีกไม่รู้เร่ืองว่าเป็นนาฬิกาก็แสดงว่าภาพนั้นมิได้
สื่อความหมายไปในทางที่ถูกต้อง แม้ว่าภาพนั้นจะดูสวยดีมีศิล ปะอย่างไรก็ตาม แต่ถ้าภาพนาฬิกา
เรือนนั้นหันไปดูทีไรก็เข้าใจโดยง่ายว่าเป็นนาฬิกา  ถือว่าเป็นการสื่อความหมายสําหรับการโฆษณา



 

ที่สมบูรณ์แล้ว จําเป็นต้องบอกคุณภาพและราคา มีข้อความกํากับไว้ด้วยว่า เป็นยี่ห้ออะไร มีคุณภาพ
การใช้งานอย่างไร ใครเป็นผู้ผลิตมีประโยชน์การใช้สอ ยอย่างไร ก็จะมีการเขียนกํากับความนั้นไว้
เป็นการให้ข้อมูลรายละเอียดเพิ่มเติมเพื่อให้ชมภาพโฆษณานั้นรู้เร่ืองเกี่ยวกับสินค้าได้มากขึ้น ถ้า
ภาพและข้อความนั้นเป็นสิ่งเข้าใจได้ง่ายจะถือว่าเราใช้ภาพเป็นสิ่งดึงดูดใจผู้ชมหรือกลุ่มเป้าหมาย
ก่อนเพื่อที่จะนําพวกเขาให้เข้ามาใกล้และอ่านข้อความโฆษณาในที่สุด 
 ตัวอย่างเช่น จะถ่ายภาพขนม 1 ชิ้น ให้ผู้ชมดูแล้วรู้สึกว่าสวยงามน่ารับประทาน ช่างจะต้อง
ใช้ศิลปะในการถ่ายภาพโดยการเน้นแสง เงา หรือสีเพื่อให้ผู้ชมรับถึงจุดเด่นของภาพขนมชิ้นนี้ 
 การสื่อความหมายของภาพโฆษณาคือการที่ช่างภาพจะต้องพยายามถ่ายทอดเจตนารมณ์ใน
การถ่ายภาพของตน ที่จะทําให้ผู้ชมภาพมีความเข้าใจตรงกันกับความหมายที่ต้องการให้ทร าบ โดย
การพยายามดึงจุดเด่นของภาพ หรือของสินค้าออกมาให้ชัดเจน ขณะเดียวกันก็จะต้องสร้างความ
ประทับใจให้กับผู้ชมด้วยการผสมผสานคุณค่าทางศิลปะ อันจะทําให้ผู้ชมเกิดความสนใจที่จะรับทราบ
เกี่ยวกับโฆษณาชิ้นนั้น และเมื่อประกอบกับข้อความโฆษณาที่ระบุถึงคุณประโยชน์และข้อมูล
เพิ่มเติมอื่น ๆ แล้วผู้ชมและกลุ่มเป้าหมายก็จะเกิดความสนใจมีการเปลี่ยนแปลงทัศนคติเกี่ยวกับสินค้า
และอาจเปลี่ยนพฤติกรรมมาใช้สินค้านั้น ๆ 
 

ขั้นตอนการท างานของช่างภาพโฆษณา 
1.  การถ่ายทอดเจตนารมณ์ของลูกค้า  หมายถึง การพูดคุยตกลงเกี่ยวกับความต้องการของ

ลูกค้าที่จะได้จากงานของช่างภาพนั่งเอง รวมถึงการตรวจสอบราคาอย่างคร่าว  ๆ ของงานแต่ละชิ้น
ด้วย  อันที่จริงช่างภาพน่าจะได้ศึกษาโครงร่างแบบของโฆษณาไปด้วย  (layout) เหมือนกัน  แต่เป็น
การพูดคุยปรึกษากันอย่างคร่าว  ๆ เพื่อที่จะได้ทราบว่า การถ่ายภาพแบบนี้แบบนั้นจะเป็นไปได้
หรือไม่ ถ้าทําไม่ได้จะแก้ไขอย่างไร ถ้าได้ทําในวงเงินเท่าไรถ้าตกลงในขั้นน้ีการทํางานของช่างภาพจึง
จะก้าวไปอีกขั้นหนึ่งคือ การศึกษาโครงร่างแบบจะต้องปรึกษาร่วมกับลูกค้า เพื่อที่จะได้ข้อมูลครบถ้วน
และนําข้อมูลต่าง ๆ มาผสมผสานความเป็นไปได้ของเจตนารมณ์ของลูกค้า 
 เมื่อเป็นดังนี้ ขั้นตอนการถ่ายทอดเจตนารมณ์จึงเป็นขั้นตอนการเร่ิมติดต่อประสานงานหรือ
ขั้นตอนการรับงาน ลูกค้าในปัจจุบันมักจะเลือกติดต่อกับช่างภาพที่เคยทํางานร่วมกันมาก่อน และมี
ความถนัดเชี่ยวชาญเฉพาะแตล่ะงาน ทั้งนี้เน้นเร่ืองมนุษย์สัมพันธ์ระหว่างช่างภาพกับลูกค้า ซึ่งหมายถึง
ในลักษณะฉันมิตร ทํางานร่วมกันในลักษณะเพื่อนร่วมงาน รับประทานอาหารด้วยกันบ้าง เที่ยวด้วยกัน
บ้าง เพื่อที่ต่างคนต่างได้หยั่งความรู้สึกซึ่งกันและกันให้ถูกต้อง สําหรับการถ่ายภาพโฆษณาให้ประสบ
ความสําเร็จนั้น ทั้งสองฝ่ายจะต้องคบหาสมาคมให้สนิทใจ เพื่อให้งานกับตัวช่างภาพและ ผู้ว่าจ้าง
เดินไปจุดหมายเดียวกันมิใช่มุ่งเอาแต่ผลประโยชน์ นอกจากนี้ช่างภาพยังต้องแสดงความตั้งอกตั้งใจ



 

ที่จะให้งานแต่ละชิ้นปรากฏออกมาอย่างดีที่สุด แม้ว่างานโฆษณาส่วนใหญ่นั้นลูกค้าจะมีเลย์เอาท์มา
ให้แล้ว แต่ลูกค้ายังต้องการความคิดเห็นของช่างภาพอยู่เป็นอย่างมากกว่า เลย์เอาท์นั้นดีหรือยัง ควร
จะแก้ไขตรงไหนให้ภาพดีขึ้น ช่างภาพช่วยดูแลหาจุ ดปรับปรุงให้งานดูดีขึ้น โดยไม่ผิดแนวคิด 
(concept) ของโฆษณานั้น  การจัดทําเลย์เอาท ์ เลย์เอาท์มีความสําคัญ 2 ประเด็นคือ 
  1.  เป็นแนวทางในการทํางานของช่างภาพ เลย์เอาท์เปรียบเสมือนเป็นแผนงานที่
บรรจุวัตถุประสงค์ ขั้นตอนการทํางาน ปัจจัยและองค์ประกอบที่ต้องการใช้ในการทํางานเข้าไว้
ด้วยกัน และที่สําคัญเลย์เอาท์เป็นปัจจัยที่ใช้ประเมินผลว่าภาพ ถ่ายโฆษณาที่ออกมาเป็นไปตามแผน
ที่วางไว้ ซึ่งก็คือเลย์เอาท์นั้นหรือไม่ ยิ่งไปกว่านั้นเลย์เอาท์คือความต้องการของลูกค้าเป็นสิ่งที่เกิด
จากแนวคิดโฆษณาที่บริษัทตัวแทนได้สร้างสรรค์ขึ้น และเป็นที่ยอมรับแนวคิดน้ันสามารถทําให้
เจ้าของสินค้าสามารถบรรลุวัตถุประสงค์ทางการ โฆษณาได้ เลย์เอาท์จึงเป็นแนวทางสําคัญในการ
ทํางานของช่างภาพโดยปฏิเสธไม่ได้ 
  2.  เป็นกรอบหรือขอบข่ายการทํางานของช่างภาพ เลย์เอาท์ช่วยให้การถ่ายภาพอยู่
ในกรอบที่ลูกค้าต้องการ ทําให้ภาพถ่ายโฆษณาไม่ผิดแนวคิด  
 ดังนั้น ในขั้นตอนการศึกษาเลย์เอาท์ ช่างภาพจะทํางานต่อไปนี้ 
  1.  การศึกษาเลย์เอาท์และแนวคิดโฆษณานั้น ๆ และทําให้งานช่างภาพเป็นไปตาม
แนวคิดที่วางไว้ เช่น เลย์เอาท์แสดงถึงความบังเอิญของช่างภาพที่เผอิญถ่ายภาพคนกําลังตกน้ําและมี
คนกําลังกระโดดไปช่วย ซึ่งทั้งหมดนี้เป็นความบังเอิญที่ช่างภาพต้องการให้เกิดขึ้น โดยมีการเตรียมการ
ไว้ล่วงหน้า 
  2.  การศึกษาเลย์เอาท์ เป็นการตกลงและอธิบายให้ลูกค้าทราบถึงลักษณะการทํางาน
และความเป็นไปได้ในการถ่ายภาพในขั้นรายละเอียดของช่างภาพ ช่างภาพและลูกค้าจะต้องทํา
ความเข้าใจกันให้ดี โดยที่ช่างภาพจะต้องให้คําปรึกษาลูกค้าด้วย 
  3.  บางคร้ังลูกค้ามีความประสงค์ที่จะให้ภาพออกมา ตรงตามเลย์เอา ท์โดยไม่มีการ
เปลี่ยนแปลงแม้แต่น้อย ช่างภาพก็ต้องพยายามหาวิธีการที่จะให้ได้มาซึ่งภาพแบบนั้นได้ เช่น ลูกค้า
ต้องการภาพรถแข่งวิ่งเร็วจี๋ เป็นหน้าที่ของช่างภาพที่ต้องใช้เทคนิควิธีการใด ๆ ให้ได้ภาพนั้นออกมา 
 ในการถ่ายภาพตามเลย์เอาท์นี้ ช่างภาพบางคนอาจจะได้ถ่ายภาพในมุมหรือองค์ประกอบที่
คิดว่าจะดีกว่าในเลย์เอาท์ที่เพื่อเสนอลูกค้าก็ได้ ถ้าภาพนั้นดีจริงแล้วลูกค้ามักจะยอมรับเสมอ 
 2.  การจัดหาองค์ประกอบให้ภาพ  องค์ประกอบของภาพ หมายถึง วัตถุสิ่งของ ฉาก หรือผู้
แสดง ที่นํามาประกอบสินค้าในภา พโฆษณา เป็นสิ่งช่วยให้สินค้าเด่นขึ้น มีคุณค่ามากขึ้น และช่วย
ให้ภาพโฆษณาะดุดตา น่าสนใจมากขึ้นด้วย 



 

 หลังจากที่ตกลงเร่ืองราคา และความต้องการของลูกค้ากับช่างภาพแล้ว ช่างภาพจะเร่ิมจัดหา
องค์ประกอบที่เหมาะสมให้ภาพ โดยดูจากเลย์เอาท์เป็นหลัก องค์ประกอบสําหรับภาพโฆษณาเร่ิมต้น
ตั้งแต่ฉาก ซึ่งอาจหมายถึง ตู้ เตียง โต๊ะ บรรยากาศที่เป็นท้องฟ้า ฯลฯ ซึ่งเรียกว่า เซต (set) หรือ
หมายถึงฉากระบายสีที่เรียกว่า ลิมโบ (limbo) ที่ทําขึ้นในห้องสตูดิโอถ่ายภาพ ไปจนถึงถ่ายภาพ
นางแบบ นายแบบฯลฯ ที่ช่างภาพจะต้องจัดหา จัดทําขึ้นเพื่อประกอบในภาพโ ฆษณาตามแบบเลย์
เอาท์ที่ลูกค้ากําหนดขึ้น หรือเปลี่ยนแปลงตามเหมาะสมตามความเห็นชอบของลูกค้า 
 องค์ประกอบภาพโฆษณา สามารถแบ่งได้เป็น 3 ส่วน คือ 
  1.  องค์ประกอบที่เป็นฉาก  ปัจจุบันช่างภาพนิยมสร้างฉากขึ้นมาเอง เพราะ ถ่ายทํา
ในสตูดิโอนิยมมากขึ้นกว่าสมัยก่อน และนิยมถ่าย กับฉากที่ทําขึ้นเอง เพื่อความสะดวกกว่าการไป
ขอยืมฉากจากเจ้าของบ้านเป็นฉากถ่ายภาพโฆษณาซึ่งจะมีความยุ่งยากมาก และการทํางานของช่างภาพ
จะสะดวกมากขึ้น ช่างภาพจะสามารถทํางานเวลาใดก็ได้ ไม่ต้องรอแสงกรือคอยให้ฝนหยุดตก ซึ่ง
สิ่งเหล่านี้เป็นเร่ืองธรรมชาติที่อยู่นอกเหนือการควบคุม ทําให้การทํางานล่าช้าและไม่สะดวก 
  2.  ผู้แสดงประกอบ หมายถึง นางแบบ นายแบบ ตัวแสดงที่เป็นเด็ก คนแก่ ฯลฯ 
ซึ่งช่างภาพสามารถหาได้จากบริษัทจัดหานางแบบโดยบอกความต้องการให้บริษัทที่ติดต่อทราบว่า 
ต้องการผู้แสดงแบบใด อายุในเกณฑ์ใด เพื่อโฆษณาอะไร ทางบริษัทจะจดัหามาให้ช่างภาพพิจารณาดู
ว่า สามารถแสดงได้ตามที่ต้องการหรือไม่ และมีข้อควรคํานึกคือ ควรเลือกตัวแสกงที่อายุต่ํากว่าเกณฑ์
ที่ต้องการสัก 2 - 3 ปี เอาไว้ก่อน ซึ่งองค์ประกอบของภาพที่จะมีความเด่นเหนือสินค้า เพราะมี
ความสําคัญในฐานะเป็นตัวกระตุ้นให้เกิดการซื้อสินค้านัน้ ได้แก ่ ตัวประกอบที่เป็นดารา ผู้มีชื่อเสียง
ต่าง ๆ เป็นต้น ผู้แสดงเหล่านี้ใช้สิน ค้าที่โฆษณานั้น เพื่อจูงใจให้คนทั่วไปคล้อยตาม เช่น โฆษณา
สบู่ลักส์ เป็นต้น 
  3.  วัสดุประกอบภาพ ได้แก่ สิ่งใดก็ตามที่นํามาใช้ประกอบภาพนั้นให้ดูสวย 
สะดุดตา และยังสามารถให้ความคิด กับผู้ชมใ นทางสนับสนุนให้ขายสินค้าได้ด้วย การจัดหาวัสดุ
ต่าง ๆ โดยทั่วไปจะเป็นหน้าที่ของช่างภาพเป็นผู้จัดหา   
  3.  เตรียมความพร้อมอุปกรณ์ในการถ่ายภาพ (tools)  อุปกรณ์ถ่ายภาพเป็นหัวใจของการ
ถ่ายภาพ อุปกรณ์ที่ดีมีคุณภาพ  มีส่วนช่วยให้ผลงานถ่ายภาพออกมามีคุณภาพดี  อีกทั้งช่วยป้องกัน
ความผิดพลาดในทางเทคนิคได้ด้วย แต่ทั้งนี้ทั้งนั้นยังไม่สําคัญเท่ากับช่างภาพจะต้องสามารถควบคุม 
และใช้อุปกรณ์ได้เป็นอย่างดี และมีความชํานาญสูง  ในการเตรียมอุปก รณ์ถ่ายภาพโฆษณา มีหลัก
ในการจัดและตรวจสอบดังนี้  

1.  อุปกรณ์ทุกชิ้นต้องมีสภาพสมบูรณ์ พร้อมที่จะนําไปใช้งาน  
  2.  ตรวจเช็คอุปกรณ์ทุกชิ้นเพื่อความแน่ใจก่อนลงมือปฏิบัติงานจริง  



 

  3.  เลือกใช้อุปกรณ์ให้เหมาะสมกับลักษณะงาน เช่น  เลนส์ ต้องใช้ให้เหมาะกับ
สถานที่   
  4.  กล้องถ่ายภาพต้องเลือกให้ตรงกับชนิดของงาน เพราะปัจจุบันมีกล้องถ่ายภาพ
หลายประเภท  ตั้งแต่กล้องขนาดเล็กหรือกล้อง compact ถึงขนาดใหญ่หรือกล้อง SLR  ข้อดีของ
กล้องดิจิตอลคือ ถ่ายแล้วสามารถดูภาพได้เลย หรือจะนําไปใช้ในงานประเภทต่าง ๆ ได้สะดวก ทั้ง
ส่ง e-mail ไปให้ลูกค้าดูก่อน แล้วยังสามารถนําภาพไปตกแต่งในคอมพิวเตอร์ได้อีกด้วย 
  5.  แบตเตอร่ีและถ่าน  ควรเตรียมทั้งกล้องและแฟลชให้เพียงพอ  สําหรับกล้องจะ
มีแบตเตอร่ีสํารองอีก 1 ชุด และหมั่นเช็คอยู่เสมอว่ามีไฟเต็มพร้อมใช้งาน  ส่วนถ่านแฟลชอาจใช้ได้
ทั้งถ่านอัลคาไลน์ หรือ Oxyride  หรืออาจจะลงทุนเพียงคร้ังเดียวโดยซื้อถ่านชาร์จมาใช้ ก็ได้ ในงาน
สําคัญหากเราไม่แน่ใจว่ากําลังแบตเตอร่ีมีเพียงพอหรือไม่ก็ขอให้เปลี่ยนถ่านชุดใหม่ทันที 
  6.  อุปกรณ์เสริม  เช่น ขาต้ังกล้อง สายลั่นชัตเตอร์ สายแฟลช TTL ควรเตรียมไป
เท่าที่จําเป็นต้องใช้ เพราะบางคร้ังการเตรียมอุปกรณ์ไปมากเกินความจําเป็น  นอกจากจะเป็นภาระ
ขณะทํางานแล้ว ยังทําให้เหนื่อยเพิ่มขึ้น และอ่อนล้าไปในที่สุด  
 4.  ลงมือถ่ายภาพ   เมื่อถึงขั้นตอนของการถ่ายภาพก็ควรดําเนินการถ่ายตามที่ได้เขียนและ
กําหนดไว้ในทําเลย์เอาท์อย่างไรก็ตามภาพอาจมีการเปลี่ยนแปลงไปจากเลย์เอาท์ที่ทําก็ได้  หากเห็น
ว่าภาพที่ถ่ายออกมาไม่ดีไม่สวยตามที่ต้องการ  อาจทําอีกเป็นคร้ังที่  2 , 3 , 4  เร่ือยไปหรืออาจใช้วิธี
เปลี่ยนมุมกล้อง เปลี่ยนท่า เปลี่ยนหน้ากล้อง และความเร็วของชัตเตอร์ 
 

ประเภทของการถ่ายเพื่อการโฆษณา   
 ภาพถ่ายเพื่อการโฆษณานั้นมีอยู่มากมายหลายชนิดประเภท ช่างภาพที่ถ่ายโฆษณาจะทําการ
ถ่ายภาพตามความประสงค์ของฝ่ายสร้างสรรค์งานโฆษณา เจ้าของสินค้าเป็นสําคัญ เพื่อให้ภาพ
โฆษณานั้น  ๆ สามารถสื่อความหมายได้ตามเป้าหมาย ที่วางไว้ อย่างไรก็ตาม หาก จัดประเภทของ
ภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาให้เป็นหมวดหมู่แล้ว อาจแบ่งออกได้เป็น 5 ประเภท ดังน้ี 
 1.  ภาพเปลือย (nude) 
 2.  ภาพคนเหมือน (portrait) 
 3.  ภาพสินค้า (pack shot) 
 4.  ภาพอาหาร (food) 
 5.  ภาพเคลื่อนไหว (action) 
 ภาพประเภทต่าง  ๆ นี้ เป็นภาพที่ใช้กันในโฆษณาประเภทต่าง  ๆ ซึ่งจะใช้ภาพประเภทใด
กับโฆษณาชิ้นใดหรือสินค้านั้นก็ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์การโฆษณา และความเหม าะสมกับสินค้า



 

ด้วย เช่น เราคงไม่ใช้ภาพเปลือยผู้หญิงสาวเพื่อโฆษณาโรงเรียนอนุบาล เป็นต้น ในการน้ีจึงจะขอ
อธิบายเกี่ยวกับความหมายของภาพประเภทต่าง ๆ ในงานโฆษณา เพื่อความเข้าใจชัดเจน ดังนี ้
 ภาพเปลือย (nude)  หมายถึง  ภาพของคนที่เปลือยกายปราศจากเสื้อผ้าปิดบังแม้แต่ชิ้นเดียว 
เป็นภาพที่แสดงถึงรูปทรงสัดส่วนของมนุษย์ที่ธรรมชาติสร้างขึ้นมา ช่างภาพต้องการภาพที่เน้น
ความสวยงามที่ร่างกายมนุษย์ จะต้องรู้ซึ้งถึงจิตใจของมนุษย์อย่างละเอียดลึกซึ้งสามารถใช้ศิลปะใน
การให้แสง มุมกล้อง และจะต้องถ่ายทอดเจตนารมณ์เหล่านี้ออกมาให้ถูกต้อ ง ซึ่งนํามาใช้ในการ
โฆษณาได้อย่างสะอาด บริสุทธิ์ โดยไม่ส่อเจตนาไปในทางอนาจารแต่อย่างใด 
 โฆษณาในเมืองไทยนั้น ภาพเปลือยอาจจะไม่เป็นที่นิยมมากนัก เพราะการใช้ภาพประเภท
นี้ค่อนข้างเสี่ยงกับการขัดต่อกฎหมาย วัฒนธรรม หรือศีลธรรมของคนไทย ภาพเปลือยของหญิง
สาวชายหนุ่มจึง ไม่ค่อยปรากฏในสิ่งโฆษณาบ่อยนักแต่ถ้าเป็นสื่อสําหรับช่วยโฆษณาอื่น  ๆ เช่น 
ปฏิทิน เป็นต้น ก็ยังนิยมถ่ายภาพประเภทนี้กันอยู่มาก 
 ภาพเปลือยนั้นไม่ใช่ภาพหญิงสาวหรือชายหนุ่มเสมอไป อาจเป็นเด็ก ผู้ใหญ่ หรือคนแก่ได้ 
และอาจจะเป็นอวัยวะส่วนใดส่วนหนึ่งของร่างกายที่ไม่ใชใ่บหน้า เช่น เรียวขา หัวไหล่ สะโพก ฯลฯ 
ที่ไม่มีเสื้อผ้าอาภรณ์ปกปิดก็ถือว่าเป็นภาพเปลือยทั้งสิ้น หลักการถ่ายภาพเปลือยที่สําคัญประการ
หนึ่งคือ จะต้องพยายามถ่ายทอดความงดงามของสรีระออกมาในภาพ ถ้าถ่ายแล้วออกมาดูน่าเกลียด
ก็ไม่ใช่ภาพเปลือยที่มีศิลปะ แต่กลายเป็นภาพอนาจารไม่น่าดูและก็ไม่มีใครนําไปใช้ในการโฆษณา 
ส่วนภาพในหน้านั้น จะเรียกว่าภาพคนเหมือน (portrait) 
 ภาพคนเหมือน (portrait)  การถ่ายภาพหลาย ๆ บุคคลในลักษณะต่าง  ๆ ภายในห้องภาพ 
(studio) เสียมากกว่า แต่ก็ไม่มีกฎเกณฑ์อะไรเพราะบางภาพก็สามารถที่จะถ่ายนอกสถานที่ได้ 
เพียงแต่ว่าภาพคนเหมือนนี้ต้องการเน้นถึงอารมณ์ของผู้แสดงเสียมากกว่าองค์ประกอบอย่างอื่น 
การถ่ายทําก็สมควรจะถ่ายทํากันภายในห้องถ่ายภาพ ไม่จําเป็นต้องออกไปข้างนอกเพราะไม่ต้องการ
องค์ประกอบอื่นใด ภาพคนเหมือนนี้จะมีความสําคัญอยู่เพียงท่อนบนของตัวแสดงแบบนั้น โดยเน้น
ถึงบนใบหน้าและการแสดงของท่าทางและมุมของใบหน้าให้กลมกลืนกับความรู้สึก หลักใหญ่  ๆ 
นั้น ตัวช่างภาพเองต้องระบุถึงวัตถุประสงค์ว่าจะให้ผู้แสดงใส่อารมณ์ชนิดใดเข้าไปบนสีหน้า เช่น 
สงสัย ร้องไห้ ดีใจหัวเราะชอบมาก เป็นห่วง เสียใจ ฯลฯ ซึ่งต้องบ่งชัดออกมา ความรู้สึกจะแสดงออก
มาบนสีหน้าเหล่านี้ ธรรมดาแล้วจะมีอยู่ในมนุษย์ปุถุชนทั่วไป แต่ว่าเขาจะแสดงออกมาได้หรือไม่ 
ในสถานการณ์สิ่งแวดล้อมที่ไม่ใช่ของจริง ซึ่งในการถ่ายภาพโฆษณานั้นนักแสดงหรือนายแบบ
นางแบบจะต้องแสดงออกถึงอารมณ์เหล่านี้ให้ได้ในขณะที่กําลังบันทึกภาพ และช่างภาพจะประสบ
ปัญหาว่า ผู้แสดงอาจจะไม่สามารถแสดงความรู้สึกไดตามที่เราต้อง และโดยทั่วไปแล้ว ช่างภาพจะ
ใช้วิธีการถ่ายภาพไว้หลาย ๆ ภาพเพื่อนํามาเลือกสรรอีกครั้งหรือบางทีก็ต้องเปลี่ยนผู้แสดงใหม่ก็มี 



 

 ภาพสินค้า (pack shot)  การถ่ายภาพตัวสินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ (package) ของสินค้า ในการ
โฆษณาจะเรียกกันว่า แพคชอตหรือโพรดักชอต (pack or product shot) บรรจุภัณฑ์สินค้าในท้องตลาดมี
มากมายหลายชนิด ทั้งที่เป็นกระดาษ พลาสติก แก้ว ผ้า เหล็ก ฯลฯ แต่ละชนิดมีทั้งมีคุณภาพและไม่
มีคุณภาพ มีการบรรจุหีบห่อ (package) ที่สวยและไม่สวย มีรูปร่างต่าง  ๆ กันไป ในการถ่ายภาพ
สินค้านั้นจะต้องมีการปรับปรุงเทคนิควิธีการอยู่เสมอ เช่น ในสมัยก่อนบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบไม่สวยงาม 
ไม่น่าใช้ และไม่ดึงดูดใจให้ผู้ซื้ออยากซื้อสินค้า เมื่อต้องมีการโฆษณาการถ่ายภาพจะทําด้วยความ
ลําบาก เพราะวัสดุที่ใช้ทํากล่องคุณภาพไม่ดี ทําให้ถ่ายภาพไม่สวย ข้อความในกล่องก็ไม่ชัดเจน ถ้า
ใช้ถ่ายภาพจะทําให้ภาพพจน์ของสินค้าต่ําลงไป นักถ่ายภาพในสมัยนั้นต้องอาศัยการทํากล่องขึ้นมา
ใหม่ เลียนแบบกล่องของสินค้าแต่ใช้วัสดุดีกว่า และเขียนข้อความชัดเจนสวยงามยิ่งขึ้น 
 ปัจจุบันสินค้าส่วนใหญ่จะมีกล่องที่สวยงามสะดุดตาน่าใช้ ทําใหช้่างภาพถ่ายสินค้าได้ง่ายขึ้น 
การถ่ายภาพสินค้านั้นจะมีหลักใหญ่  ๆ คือ จะถ่ายอย่างไรให้ภาพออกมาสวยกว่าความเป็นจริง ซึ่ง
เป็นเร่ืองค่อนข้างยาก เพราะสินค้าแต่ละชนิดจะมีรูปทรงขนาด สีสันแตกต่างกันไป และสินค้าบาง
ชนิดอาจจะไม่เน้นการถ่ายภาพกล่องหรือหีบห่อที่บรรจุสินค้ า แต่จะเน้นที่สินค้าซึ่งมีลักษณะต่าง  ๆ 
การช่างภาพจะต้องถ่ายทอดสื่อความหมายให้สินค้านั้น ๆ ดูน่าใช้ตรงตามจุดมุ่งหมายของสินค้าเน้น
ส่วนคุณประโยชน์หรือส่วนดีของสินค้า ซึ่งบางคร้ังแสดงออกมาทางความรู้สึกของภาพเพื่อให้คนดู
สามารถสื่อได้จากภาพนั้น 
 หลักการกว้าง ๆ ในการถ่ายภาพสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
 1.  ภาพถ่ายสินค้าจะต้องมีความชัดเจน สื่อความหมายได้ทันทีโดยไม่ต้องมีการตีความ เมื่อ
ดูแล้วสามารถบอกได้เลยว่าเป็นสินค้าอะไร 
 2.  สินค้าในรูปจะต้องมีสัดส่วนถูกต้องตามความเป็นจริง เมื่อถ่ายย่อลงในภาพแล้วต้องมี
สัดส่วนเหมาะสมกัน 
 3.  การถ่ายภาพสินค้าในมุมแปลก  ๆ จะช่วยทําให้ภาพน่าสนใจแต่ต้องระมัดระวังไม่ให้
ภาพออกมาบิดเบี้ยว หรือผิดไปจากความจริงมากเกินขอบเขตของเหตุผล เพราะจะมีผลคือจะไป
ทะลายความเข้าใจของผู้บริโภคต่อสินค้านั้น ๆ 
 4.  ในกรณีที่บรรจุภัณฑ์ของสินค้าของสินค้าดูไม่ดี ช่างภาพควรนํามาตกแต่ง (retouch) เสีย
ใหม่ เช่น ติดสติกเกอร์ ทําโลโก้ ใหม่ให้คมชัด การตกแต่งนั้นหมายความว่า การทําให้ดูดีขึ้น ถ่าย
ออกมาแล้วสวยขึ้นกว่าเดิมไม่ใช่ไปเปลี่ยนแบบโลโก้ เพราะช่างภาพไม่มีอํานาจจะไปเปลี่ยนใด ๆ 
 5.  ในบางคร้ัง ภาพถ่ายสินค้าจะมีแสงตกกระทบ หรือแสงสะ ท้อนที่ตัวสินค้าในภาพ 
โดยเฉพาะสินค้าที่ใช้วัสดุประเภทโลหะที่มีผิวมันวาว เช่ น กระป๋องน้ําอัดลม ฯลฯ แสงสะท้อน
เหล่านี้บางครั้งอาจทําให้ภาพออกมาสวยงาม แต่บางโอกาสเจ้าของสินค้าไม่ต้องการให้มีแสงสะท้อน 



 

ช่างภาพต้องหาวิธีแก้ไข พยายามเงา ลบแสงตรงส่วนน้ัน โดยการจัดแสง ใหม่หรือใช้วัสดุเคลือบผิด
ชนิดที่ทําให้ผิวด้านขึ้น (dulling spray) เข้าช่วยในการถ่ายภาพนั้น 
 ภาพอาหาร (food)  การถ่ายโฆษณาอาหารนั้น หลักใหญ่เป็นการเน้นให้เห็นความสด ความ
สวยงาม สีสัน และจะต้องมีการแต่งแต้มช่วยเสริม เพราะการถ่ายนั้นไม่จําเป็นต้องคงความเป็นจริง
เพราะภาพที่ออกมาอาจไม่สะดุดตาหรือน่ารับประทาน ฉะนั้นก่อนจะถ่ายภาพก็ควรจะต้องมีการเตรียม
สินค้าที่จะทําการถ่าย คือ ถ้าถ่ายอาหารสด เช่น ผลไม้ เน้ือ เคร่ืองดื่ม น้ําหวาน การจัดแต่งองค์ประกอบ
ในภาพนั้น ก็แล้วแต่มโนภาพของคนที่ถ่าย  เป็นความสามารถเฉพาะตัวที่ต้องสร้าง ขึ้นมา จะเน้น
ความสดใหม่น่ารับประทาน สะอาด เช่น การถ่ายโฆษณาเบียร์ เน้นความเย็นและฟอง ดังนั้นจะเป็น
เทคนิคของคนถ่ายที่จะจัดฟองเบียร์ จะให้ไหลออกมานอกแก้ว หรือพอดีขอบแก้ว แก้วใส่เบียร์ต้อง
ดูแล้วเย็นไม่ใช่ลักษณะเหมือนกับแก้วเปียก มีหยดน้ําเกาะ เป็นความเย็นที่ไมใ่ช่เกิดจากการใส่น้ําแข็ง 
หรือพวกอาหารร้อนพวกเคร่ืองดื่มอาจจะมีควันหรือไม่มีก็ได้ อาจจะเป็นควันของบุหร่ีเข้าช่วย ถ้ามี
ควัน ฉากหลังก็ควรต้องมีสีเข้มเพราะควันเป็นสีขาว 
 สําหรับการถ่ายภาพอาหารที่ปรุงแล้ว เช่น ขนมเค้ก แฮมเบอร์เกอร์ ข้าวผัด แกงต่าง  ๆ เป็น
ต้น  ต้องเป็นอาหารที่มีความสดและประกอบขึ้นใหม่เพื่อให้สดใหม่น่ารับประทาน จึงต้องเตรียมมา
ปรุงในสตูดิโอถ่ายภาพ เพื่อที่ปรุงเสร็จแล้วจะได้ถ่ายได้ทันที และอาหารยังดูสดน่ารับประทาน เช่น 
ผักยังสด สียังเขียวสดอยู่ ถ้าเป็นอาหารที่สามารถเตรียมไว้นาน  ๆ เช่น แฮมเบอร์เกอร์ พา ย ก็ควรมา
อบที่สตูดิโอ เพื่อดูว่าสีสันจากการอบนั้นใช้ได้หรือสุกไปหรือไม่ เพราะเราจะไม่คํานึงถงึรสชาติของ
อาหารเลยนอกนั้นเจ้าของต้องมาเตรียมอาหารที่เหมือนกันทั้งขนาดรูปทรงมา 1 ที่เพื่อให้ช่างภาพได้
เตรียมจัดไฟจัดแสงล่วงหน้า เมื่อปรุงอาหารเสร็จก็จะได้วางอาหารนั้นแทนและถ่ายได้เลย 
 องค์ประกอบอาหารในจานเป็นสิ่งสําคัญ  ไม่ควรใส่สิ่งที่ดูแล้วว่ากินไม่ได้ลงไปในจาน 
โดยมากจะใช้ผักสด  ๆ ผลไม้สวย  ๆหรือนํามาแกะสลัก  ซึ่งสิ่งเหล่านี้เราจะแน่ใจได้ว่ารับประทาน
ได้ นอกเสียจากว่า เราจะใช้เทคนิคการทําของปลอมขึ้นมาแทนของจริงเพื่อความสะด วกในการ
ทํางาน เช่น การใช้ก้อนนํ้าแข็งปลอม การใช้มันฝร่ังบดแล้วผสมสีแทนไอศรีม 
 อาหารที่ถ่ายรูปมักจะมาใช้รับประทานอีกไม่ได้ เพราะบางครั้งเราจําเป็นต้องใส่วัสดุหรือ
อะไรก็ตามที่กินไม่ได้เพื่อช่วยให้อาหารดูน่ารับประทานขึ้น เช่น การทากลีเซอร์รีนลงไปในอาหาร
เพื่อให้ดูมัน หรือผสมลงไปเพื่อให้ดูเหนียว เพราะถ้าใช้น้ํามันพืชจะไม่ช่วยในการเกาะตัวและอาจ
เกิดเป็นไข หรือแม้แต่การถ่ายภาพแกงเผ็ดเราอาจจะใส่มะเขือทีหลังเพื่อให้มะเขือดูเขียวสด ซึ่งใน
ความเป็นจริงเราคงต้องเคี่ยวให้มะเขือสุกจึงจะใช้ได้ 
 ภาพผลไม้จะต้องดูว่า ต้องการให้เห็ นหรือผิวของผลไม้ เพื่อแสดงความน่ากินอยู่ที่ตัวหรือ
เน้ือ ผลไม้ทั้งผลอาจดูน่ารับประทานมากกว่าผ่าให้เห็นเน้ือ เช่น แอบเปิ้ล หรืออาจต้องวางทั้งผล



 

และที่ปอกฝานประกอบกันไป เพียงแต่ขอให้ภาพออกมาดูสด สะอาด สวย น่ารับประทาน ซึ่งเป็น
หัวใจของการถ่ายภาพอาหารนี้ 
 อาหารบ างชนิดเป็นประเภทใช้ประกอบหรือปรุงแต่งอาหาร เช่น ซอสต่าง  ๆ ในการถ่าย
ต้องพร้อมกับอาหารชนิดต่าง  ๆ ที่เหมาะจะรับประทานกับซอสนั้น อาหารจะเป็นส่วนจูงใจให้ไป
ซื้อซอสมาปรุงแต่งรสชาติตามต้องการ 
 ภาพเคลื่อนไหว (action)  การเคลื่อนไหวของคนหรือองค์ประกอบอื่นของภาพ เช่น  
รถแข่ง ถือว่าเป็นภาพเคลื่อนไหวทั้งสิ้น ช่างภาพจะเป็นผู้ “จับภาพ” (capture) ภาพของคนหรือวัตถุ
ในช่วงที่มีการเคลื่อนไหว (movement) โดยพยายามจับภาพเคลื่อนไหว (movement of action) 
ในช่วงที่ดีที่สุดเพื่อให้ได้ภาพที่ดูแล้วเคลื่อนไหวอย่างที่ต้องการ ภาพประเภทน้ีจะใช้ประกอบโฆษณา
ในลักษณะเคร่ืองดื่มบํารุงกําลังเสียมาก นอกนั้นอาจเป็นเคร่ืองสําอางบางชนิด เช่น แชมพูสระผม 
การถ่ายโฆษณาแชมพูต้องการให้เห็นผมสลวยปัดไปมา เคลื่อนไหวอยู่บนศีรษะของตัวแสดงทําให้
ดูสะอาดไม่พันกัน มักจะเป็นการถ่ายใกล้ (close up) ด้วย ฉะนั้นจะถ่ายได้ยากพอ สมควร ถ้าถ่าย
แล้วผมดูไม่มันหรือเป็นประกาย แต่กลับดูรุงรังจะไม่สามารถนําเอาไปโฆษณาอ้างสรรพคุณ 
 ปัจจุบัน วิวัฒนาการสมัยใหม่มีเคร่ืองมืออุปกรณ์กล้องที่สามารถจะให้ความเร็วของการเปิด
ปิดหน้ากล้องที่ถ่ายได้สูงย่างอุปกรณ์ที่เรียกว่า มอเตอร์ ไดรพ์ (motor drive) ที่สามารถเคลื่อนที่ได้
อย่างรวดเร็ว ถ่ายต่อเน่ืองโดยไม่ต้องหยุดจรกระทั่งฟิล์มหมดได้ในเพียงไม่กี่วินาที เช่น การถ่ายภาพ
นางแบบผมสลวยกําลังสะบัดผม เราก็จะให้นางแบบสะบัดผมไปมาในลักษณะธรรมชาติ และเราจะ
เก็บภาพไว้หมด ซึ่งเรียกภาพเคลื่อนไหนน้ีว่า follow through action ที่เป็นธรรมชาติ และเลือกภาพ
ที่ดีที่สุดจากฟิล์มทั้งหมดที่ถ่ายไว้ นอกจากตัวบุคคลแล้วก็ยังมีภาพเคลื่อนไหวอ่ืน เช่น แข่งรถ แข่ง
เรือ ซึ่งเป็นภาพเคลื่อนไหวที่ถ่ายจากเหตุการณ์จริงๆ ทั้งสิ้น (fact action) ช่างภาพจะต้องตัดสินใจ
ได้เด็ดขาดฉับไวและจังหวะดีที่สุดไม่เช่นแล้วเขาจะพลาดโอกาสที่จะได้ภาพเคลื่อนไหวที่สมบูรณ์ 
 หลักการถ่ายภาพเคลื่อนไหวก็คือ ภาพที่ออกมาแล้วจะต้องรู้สึกว่ามันเคลื่อนไหว ถ้าเป็น
ภาพโฆษณาเคลื่อนไหวต้องมีความสัมพันธ์สอดคล้องกันตามลักษณะของโฆษณาที่ต้องการสื่อสาร 
เช่น ถ้าเป็นโฆษณารถแข่งภาพเคลื่อนไหวก็ต้องดูแล้วรู้สึกว่าเร็วจี๋ สมกับเป็นรถแข่ง แต่ข้อพึงระวัง
คือ ภาพเคลื่อนไหวไม่ใช่ภาพไหว ถ้าถ่ายออกมาแล้วภาพไหวจะใช้ไม่ได้ นอกจากช่างภาพจะตั้งใจ
ไหวด้วยวัตถุประสงค์อื่น เช่น ภาพไหวแล้วจะดูสวยงาม แต่ต้องระวังไม่ให้ภาพไม่ชัดในจุดที่สําคัญ  
เช่น ภาพรถยนต์ส่วนใดจะไหวก็ได้แต่โลโก้ต้องชัด เป็นต้น 
 
 
 



 

การจัดวางภาพโฆษณา  
การจัดวางภาพโฆษณา เปนการกําหนดตําแหนงของภาพ ขอความ องคประกอบตาง ๆ ใหดู

สวยงาม อานงาย สื่อความหมายไดชดัเจน  การจัดภาพโฆษณามีรูปแบบดังนี้  
 1.  แบบหน้าต่าง (picture window)  เป็นรูปแบบที่เน้นภาพเป็นจุดเด่น  มีขนาดใหญ่ มีพาด
หัวข้อความโฆษณาเคร่ืองหมายการค้าและคําขวัญเป็นส่วนประกอบ 
 
 

 
 

ภาพการจัดภาพโฆษณาแบบหนาตาง (picture window) 
(กุลนิษก ์สอนวิทย์.  2547.  หน้า 22) 

 
 2.  แบบเนนเน้ือความโฆษณา (copy - heavy)  เปนการจัดวางขอความโฆษณาบนเน้ือที่ 
สวนใหญ่เพื่อบรรยายรายละเอียดของสินคาและใชภาพเปนสวนประกอบ  
 

 
 

ภาพการจัดภาพโฆษณาแบบเนนเนื้อความโฆษณา (copy - heavy) 
(กุลนิษก ์สอนวิทย์.  2547.  หน้า 22) 

 



 

 3.  แบบมอนเดรียน (mondrian)  เปนการจัดวางภาพขนาดตาง ๆ หลายภาพรวมกัน เหมาะ
สําหรับการโฆษณาสินคาหรือบริการที่มีหลากหลายรูปแบบ  
 

 
 

ภาพการจัดภาพโฆษณาแบบมอนเดรียน (mondrian)  
(กุลนิษก ์สอนวิทย์.  2547.  หน้า 25) 

 
 4.  แบบเนนกรอบภาพ (frame)  เปนการจัดภาพหรือขอความที่ตองการเนนใหอยูในกรอบ 
ซึ่งเปนฉากหนา (foreground) เพื่อดึงดูดความสนใจใหอยูภายในกรอบ 

  

 
 

ภาพการจัดภาพโฆษณาแบบเนนกรอบภาพ  (frame) 

 
5.  แบบชองภาพการตูน (multipanel)  เปนการแบงพื้นที่ออกเปนชองสี่เหลี่ยมเทา ๆ กัน

แบบชองการตูน  เหมาะสําหรับสินคาหรือบริการที่ตองแสวงวิธีใชเปนขั้นตอนหรือแสดงภาพสินคา
หรือบริการหลาย ๆ ประเภทที่เปนของบริษัทเดียวกัน  



 

 
 

ภาพการจัดภาพโฆษณาแบบชองภาพการตูน (multipanel) 

 
 การเลอืกใชรูปแบบการจัดภาพโฆษณาแบบใดยอมขึ้นอยกูับความเหมาะสมและวัตถุประสงค
ของการโฆษณาชิ้นนั้น  การจัดวางภาพ ข อความ การเว นชองวาง จะช วยสรางอารมณ์ ความรู สึก
และเนนสวนสําคัญใหดูเดนชัดขึ้น ขนาดของภาพโฆษณา สี ตลอดจนขนาดและรูปแบบตัวอักษร ก็
มีบทบาทสําคัญที่ชวยดึงดูดความสนใจและสะทอนใหเห็นถึงบุคลิกของสินคาหรือบริการได  
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